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Problematyka socjolingwistyczna stanowi obecnie popularng dziedzi-
n¢ badan jezykoznawczych, zwlaszcza wérod mtodych badaczy. Swiadczy
o tym szybki przyrost prac poswigconych leksyce uzywanej w okreslonych
grupach spotecznych. Ksiagzka Wioletty Wilczek pt. Polski jezyk motory-
zacyjny poczqtku XXI wieku (na materiale portali hobbystycznych) wpi-
suje si¢ w bardzo eksplorowany poznawczo nurt wspotczesnego jezyko-
znawstwa, jakim jest analiza zjawisk jezykowych zachodzacych w r6znego
rodzaju grupach komunikacyjnych. Recenzowana ksigzka jest skrdcong
wersja rozprawy doktorskiej zatytutowanej Jezyk hobbystycznych portali
internetowych w perspektywie lingwistyki pici i socjolingwistyki (na przy-
ktadzie portali motoryzacyjnych). Analiza materiatlu badawczego poprowa-
dzona zostata z dwoch perspektyw: lingwistyki ptci oraz socjolingwistyki.

Monografia liczy 239 stron, z czego 218 obejmuje jej zasadnicza czgsc,
a pozostale zajmuja, obok standardowych elementdéw, wykazy skrotéw 1 ozna-
czen, bibliografia oraz spis zrodet, z ktorych pozyskano materiat analityczny.
Praca podzielona jest na cztery czesci. Pierwsza stanowi omowienie stanu
badan nad problematyka jezyka plci. Autorka prezentuje tu naukowe docie-
kania na temat lingwistyki plci oraz tematu plci w sieci. Ponadto omawia
cechy jezyka plci oraz wyznaczniki odmiennosci jezyka kobiet i mg¢zczyzn.
Ttem swoich teoretycznych rozwazan czyni kategorig stereotypu plci, ktora
szczegdtowo charakteryzuje. Badaczka prezentuje jezykowy obraz plci — pa-
sjonatow oraz pasjonatek motoryzacji:

Moim celem jest przedstawienie pewnego ogdlnego obrazu plci, obecnego na portalach mo-
toryzacyjnych dla kobiet i mgzczyzn. Ukazanie najbardziej wyrazistych cech jezykowych,
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a takze ich przekraczanie i pojawianie si¢ u plci przeciwnej, pozwoli traktowaé tematyke
motoryzacyjng jako obszar potwierdzania i zaprzeczania wlasciwosci jezykowych przypisy-
wanych przedstawicielom danej plci'.

W pierwszej czgsci pracy prezentuje takze zagadnienia zwigzane z socjo-
lingwistyka, tj. omawia typologie socjolektow oraz podejmuje probe klasyfi-
kacji leksyki motoryzacyjnej w jezyku srodowiskowym.

Druga cze¢$¢ monografii zawiera charakterystyke zrodel badawczych.
W sposob precyzyjny autorka omowila elementy budujace typowy interne-
towy portal motoryzacyjny. W przypisie do informacji ogélnych na temat
portali motoryzacyjnych autorka wyjasnia, co cenne w dalszej lekturze pra-
cy, niuanse terminologiczne: ,,ze wzgledu na rozmycie struktur gatunkowych
stron internetowych oraz niejednorodnos¢ terminologiczng («portal», «wor-
tal», «serwisy, «forumy) [...], nazwy te stosuj¢ wymiennie [...]"%. W tej czgsci
pracy wymienione zostaly rowniez pola gatunkowe portalu motoryzacyjnego:
ogloszenia, porady, wywiady, recenzje, galeria, newsy, ankiety, felietony, son-
daze itd. Dalej autorka scharakteryzowata pokrotce cztery portale motoryza-
cyjne, z ktorych zaczerpniety zostat materiat badawczy.

Trzecia, najobszerniejsza czg$¢, zawiera analize materiatu leksykalnego
pochodzacego z portali motoryzacyjnych w ujeciu lingwistyki ptci. Na wste-
pie badaczka precyzuje zakres i charakter analizy. Podkresla, ze:

Przeprowadzona analiza nie ma w swym zalozeniu obrazowania statystycznego i ilo$cio-
wego, ale na podstawie dokonanych obserwacji moge stwierdzi¢, ze wymienione zjawiska
sa charakterystyczne w obrebie kilku najbardziej rozbudowanych portali motoryzacyjnych.
Stwierdzenie powszechno$ci wystgpowania ponizszych zagadnien i tendencji jest efektem
zapoznania si¢ z obszernym materiatem analitycznym [...]. Szczegotowa analiza statystycz-
na w wypadku tak obszernego i réznorodnego materiatu oraz wieloptaszczyznowosci tema-
tycznej i wielorakos$ci watkow mojej pracy, wydaje si¢ mato produktywna i nicadekwatna do
prezentacji ztozono$ci problematyki®.

Wazny rozdziat tej czesci badaczka poswigcita na omdwienie elementow
sktadajacych si¢ na jezyk megzczyzn i kobiet oraz cech rdznicujacych. Co cie-
kawe, zwrocita uwage nie tylko na typowe wyrozniki kobiecosci w jezyku,
czyli $wiat kolordw: czarny kolorek, [auto] musi miec¢ tadny kolor, w koncu

U 'W. Wilczek, Polski jezyk motoryzacyjny poczqtku XXI wieku (na materiale portali hob-
bystycznych), Katowice 2016, s. 56.

2 Jbidem, s. 47.

3 Ibidem, s. 55-56.
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kobietq jestem, czy eufemizacje¢, zwlaszcza wulgaryzméw: £...rwa, ale rOw-
niez na swego rodzaju ,,przekroczenia” jezyka ptci, np. ekspresywnos¢ jezyka
mezezyzn a profesjonalizm i fachowo$¢ jezyka kobiet. Drugi rozdziat tej cze-
$ci to szczegOlowy przeglad wyznacznikdw stereotypu plciowego zwigzanego
z motoryzacja, m.in. kobiece mylenie kierunkdéw, damskie parkowanie, jazda
po mesku czy stereotyp kierowcy BMW. W tym rozdziale autorka zawarta tez
stereotypowa jezykowa kategoryzacje pojazdow: babskie autko 1 meska fura,
jak réwniez jezykowe sposoby warto$ciowania kierowcy: mistrz kierownicy,
niedzielny kierowca, pirat drogowy, 1 okreslenia kobiet kierowcow: busiarka,
drajwerka, kierowczyni, kierowniczka, szoferka. W dalszej czeSci badaczka
charakteryzuje specyfike kobiecych portali motoryzacyjnych. Zwraca uwage
na takie elementy, jak: sfera wizualna internetowych portali dla kobiet, modo-
wy aspekt pasji motoryzacyjnej, a takze hobby motoryzacyjne zwigzane z ma-
cierzynstwem (motomama).

Czwarta cze$¢ ksigzki zawiera charakterystyke leksyki motoryzacyjnej
w ujeciu socjolingwistycznym. Badaczka przyjeta, ze:

Leksyka motoryzacyjna zostata okreslona mianem socjolektu, a uzytkownicy portali motoryzacyj-
nych utozsamieni z grupg spoteczna. Z powodow stylistycznych oraz w celu uniknigcia nadmier-
nej redundancji wymiennymi okresleniami dla socjolektu beda: ,,stownictwo”, ,jezyk”, , leksyka”.
[...] Zaprezentowana w dalszej czgsci pracy leksyka motoryzacyjna stanowi zbidr elementow,
ktore wyrdzniaja jezyk mitosnikow motoryzacji na tle jezyka ogdlnego. Wiele z przytoczonych
leksemow nie funkcjonuje wyltacznie na portalach motoryzacyjnych, ale jest tez uzywanych na
gruncie motoryzacji w rzeczywistosci pozawirtualnej, co dowodzi w duzej czesci przypadkow
jednorodnosci socjolektu motoryzacyjnego bez wzgledu na kontekst komunikacyjny*.

W pierwszym rozdziale tej czesci pracy autorka sprecyzowata przedmiot
i zakres badan: wskazanie najbardziej swoistych elementéw socjolektu moto-
ryzacyjnego, wskazanie kregéw tematycznych dotyczacych motoryzacji oraz
opisanie srodkow jezykowych tworzacych leksemy socjolektalne, m.in. neo-
logizmow semantycznych i strukturalnych, deminutywow, augumentatywow,
elementow ekspresywnych.

W drugim rozdziale badaczka szczegdtowo omowita uniwersalne dla
srodowiska postugujacego si¢ jezykiem motoryzacyjnym okreslenie moto
(motobabki, motofan, motomamusia, motomaniak). W kolejnym rozdziale
autorka podzielita prezentowang leksyke motoryzacyjng na trzy gldwne gru-
py tematyczne: ekwiwalenty leksemow samochod 1 motocykl, nazwy marek

4 Ibidem, s. 125.
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i modeli pojazdow (audica, fordziak, pezocik) oraz leksemy, ktorych podsta-
w3a nazewnicza uczyniono logo samochodu (auta spod znaku rombu, lew na
masce). Pierwsza z grup tematycznych zostata z kolei podzielona na cztery
podgrupy: okreslenia samochodéw Iub motocykli, ktore sa dodatnio warto-
Sciowane (igietka, maszyna, maszynka), okreslenia waloryzowane negatyw-
nie (trup, ztom), neutralnie (gablota, sprzet) oraz okreslenia wskazujace na
funkcje, ktora pelni pojazd (dresowoz, zakupowoz). Autorka zwraca uwage
przede wszystkim na nagromadzenie neosemantyzmow (bestia, diabet, dzia-
dek, igla) 1 okreslen metaforycznych (cztery kotka). W drugiej grupie lekse-
méw badaczka wydzielita osiem podgrup: okreslenia marek aut z forman-
tami sufiksalnymi (audica, fiestka, golfik, matizek), nazwy odnoszace si¢ do
wygladu pojazdu (beczka, okular), okreslenia marek aut poddane derywacji
wstecznej (merc, suzi), leksemy o formie dostosowanej do polskiej fonetyki
(hjundaj, sejczento), nazwy powstale na skutek adideacji 1 skojarzen metafo-
rycznych (cytryna, kijanka), akronimy (BMW — bolid miodziezy wiejskiej),
imiona pojazdow (renia) oraz leksemy nawigzujace do kraju, w ktorym wy-
produkowano pojazd (japoriczyk, skosnooki, wloch). Kazdy podrozdziat kon-
czy tabela z zestawieniem okreslen nalezacych do danej grupy i podgrupy
wyrazow, a takze z danymi frekwencyjnymi. Takie graficzne uporzadkowa-
nie wyekscerpowanego materiatu jest duzym walorem pracy.

W kolejnym rozdziale czwartej czgsci pracy autorka skupita si¢ na ana-
lizie okreslen mieszczacych si¢ poza polem tematycznym ,,pojazd”, takich
jak: okre$lenia charakteryzujace rodzaj paliwa (benzyniak, dizelek), leksemy
odnoszace si¢ do czesci sktadowych pojazdu (klima, macha), okreslenia za-
wodow zwigzanych z motoryzacja (mechan, mechanior, znachor), leksemy
charakteryzujace korozj¢ (purchelki, ruda) itd.

Jak juz wspomniano, zanalizowany materiat jezykowy pochodzacy
z hobbystycznych forow zwigzanych z motoryzacja autorka przedstawita
z dwoch punktéw widzenia: socjolingwistyki oraz lingwistyki ptci. Jest to
nowatorskie podejscie, zwazywszy na to, ze badaczka duzy nacisk potozyta
na przedstawienie takich wyr6znikow jezyka ptci, ktore niwelujg jego stereo-
typowe wyobrazenie. Taki sposob opisu polskiego jezyka motoryzacyjnego
XXI wieku moze stanowi¢ wzor do prowadzenia badan nad innymi jgzyka-
mi Srodowiskowymi 1 powoduje, ze ksigzka Wioletty Wilczek stanowi cenne
zrédto wiedzy na temat omawianego socjolektu. Przejrzysty jezyk mono-
grafii, szczegotowos¢ analizy 1 przemyslana kompozycja stanowig za$ nie-
watpliwe atuty monografii.

Matgorzata Klauze
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