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Beata Jerzakowska

Kopciuszek czy Rzeczo-znawca?
Kilka uwag o technikach tworzenia nazw sklepéw
z uzywang odziezg (na materiale sklepow
w wojewodztwie dolnoslaskim)

Czilowiek jest istotg kategoryzujaca Swiat, czujacag potrzebe nazy-
wania otaczajacej go rzeczywistosci. To pozwala mu oswoi¢ otoczenie
i daje poczucie bezpieczenstwa. Swiat ulega nieustannym zmianom,
a na kazdym kroku pojawiaja si¢ urzadzenia, produkty czy miejsca,
ktore potrzebujg nazwania. Onomastyka, bedac szerokg galezig nauki,
daje rozlegte pole do badan, pozwalajacych pozna¢ schematy tworze-
nia poszczegdlnych nazw, w tym takze sklepéw. Badaniem nazw se-
cond handow zajeta si¢ m.in. Ewa Oronowicz-Kida. Skupia si¢ ona na
funkcji pragmatycznej nazw na przyktadzie nazw sklepow zlokalizo-
wanych na obszarze Polski poludniowo-wschodnie;j. Piszac o sklepach
z odzieza uzywana, badaczka zauwaza, ze:

okoto ¢wier¢ wieku temu wytworzyla si¢ nowa branza handlowa, a wraz
z nig rozpoczat si¢ proces kreacji nazw sklepéw w jej ramach dziatajacych.
Nazwy sklepdéw z odzieza uzywang sa [...] efektem procesow jezykowych,
ktére nalezy rozpatrywa¢ w odniesieniu do potrzeb nazewniczych wspot-
Czesnego $wiata, podobnie zresztg jak inne kategorie chrematonimii marke-
tingowej bedacej, obok chrematonimii spoteczno$ciowej i chrematonimii
ideacyjnej, subkategorig chrematonimii uzytkowej.

' E. Oronowicz-Kida, Nazwy sklepow z odziezq uzywang w aspekcie pragmatycz-

nym (na przyktadzie potudniowo-wschodniej Polski), w: Jednotlivé a vseobecné
v onomastike, 18 slovenskda onomasticka konferencia, Presov 12-14 septembra
2011, red. M. Olostiak, Presov 2012 (http://www.publib.sk/elpub2/FF/Olo-
stiak3).
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Niniejszy artykul’ powstat jako pierwsze ogniwo cyklu badan po-
swieconych nazwom polskich sklepow z odzieza uzywang. Zamiarem
autorki jest stworzenie rejestru nazw oraz przeanalizowanie metod
tworzenia nazw polskich sklepow oferujacych ubrania z drugiej reki.
Kolejne zalozenie to poréwnanie nazw istniejacych w poszczegolnych
wojewddztwach kraju z nazwami potocznymi, ktorych uzywaja klien-
Cl.

Przyjeta metoda badawcza to analiza nazw dolnoslaskich sklepow
z odzieza uzywana zapisanych na wortalu www.lumpeksy.pl®. W ar-
tykule swiadomie pomija si¢ badania statystyczne (ilustrujace, ktory
onim pojawia si¢ najczesciej), poniewaz nie oddziatuja one na metody
budowania nazw dla tego rodzaju sklepow.

W niniejszym artykule zbadano nazwy obiektow zlokalizowanych
w nastepujacych miastach wojewodztwa dolnoslaskiego: Gtogow,
Jelenia Gora, Lubin, Olesnica, Polkowice, Watbrzych, Wroctaw oraz
Zarow.

Kazda analizowana nazwa to swoisty tytul sklepu, nalezacy do
chrematonimoéw oscylujacych na pograniczu nazw wiasnych i apela-
tywow. Podobnie jak w tytutach czasopism, nazwy sklepow (takze
z uzywang odziezg) nie ograniczaja swojej funkcji ,,do nazwania [...],
lecz zawieraja one roOwnocze$nie bardzo powazny tadunek informa-
cyjny, ktory wigze si¢ z ich kluczowg rolg w utworze” (w przypadku
nazw second handow: ze specyfika). W niniejszym artykule pojecia:
nazwa oraz tekst sag uzywane wymiennie, poniewaz nazwe traktuje sie,
za Malgorzatg Rutkiewicz-Hanczewska, jako tekst, ktory ,,jest struktu-
r3 jezykowa o skondensowanej, ale 1 zroznicowanej pojemnosci, roz-
picta migdzy literg a zdaniem, wymagajaca od jej odbiorcy odkodo-
wania w postaci konkretnego teksu [...]"".

Analizujac nazwy dolnoslaskich second handow (dalej sh), zareje-
strowanych na wymienionej wczesniej witrynie, zauwazono, ze moz-
na wyrozni¢ nazwy z motywacjg realnoznaczeniowg, ktére wprost

Inspiracj¢ do tego artykutu stanowily nastgpujace teksty: A. i D. Balasinscy,
Nazwy biur matrymonialnych, ,,Onomastica” XXXV, 1990, s. 103-111, oraz
J. Parzniewska, Nazwy zaktadow pogrzebowych, ,,Onomastica” XLIV, 1998,
s. 283-2809.

Analizy dokonano na podstawie katalogu sklepow widniejacego na stronie.

M. Rutkiewicz-Hanczewska, Nazwa wilasna jako tekst, ,,Polonica” XXVI-
XXVII, 2006, s. 308.
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komunikujg rodzaj oferowanego asortymentu oraz takie, ktore nie po-
siadajg motywacji realnoznaczeniowe;.

1. Nazwy z motywacjq realnoznaczeniow3

Nazwy realnoznaczeniowe informuja bezposrednio, ze asortymen-
tem jest odziez. W zbiorze tym rejestruje si¢ nazwy wskazujace fakt,
ze oferowany towar pochodzi z drugiej reki oraz takie, ktére tego nie
zdradzaja. Wsrdéd komunikatéw bezposrednich znajduja si¢ przede
wszystkim zapozyczenia z jezyka angielskiego, np. ,,Second Hand”
(‘z drugiej reki’) czy ,,Second Hand — Exclusive” (z przymiotnikiem
angielskim podnoszacym rangg¢ sklepu). Badany materiat pokazuje, ze
potaczenie second hand ulega modyfikacjom, np. ,,Hand2nd”. W po-
wyzszym przyktadzie, zastosowano inwersj¢ sktadnikow, a liczebnik
porzadkowy (ang. second) zapisano cyfra.

Zauwaza si¢, ze na obszarze Polski potudniowo-wschodniej istnieje
réowniez tendencja do tworzenia nazw sh, w ktérych pojawiaja si¢ za-
pozyczenia angielskie’.

Wsréd przyktadow, ktére korzystaja z zapozyczen angielskich
mozna wskaza¢ polskie nazwy zdradzajace rodzaj i jako$¢ sprzedawa-
nego asortymentu. Nalezy w tym miejscu wymieni¢ nastepujace tek-
sty: ,,Modna Odziez”, ,,Modny Ciuszek™, ,,Odziez Uzywana”, ,,Tania
Odziez”, ,,Solaris — Moda za grosze”, ,,Salonik Odziezowy”.

Sa to komunikaty, w ktorych dominuje komponent odziez w pola-
czeniu z epitetami nawigzujacymi do: ceny towaru (tania, za grosze),
aktualnosci (modna) czy stanu (uZywana). Nazwa z komponentem
salonik (deminutivum od salon + -ik) wskazuje niewielkie rozmiary
sh. Salonik jest wartoSciowany dodatnio, kojarzy si¢ z miejscem przy-
tulnym i przyjaznym, w przeciwienstwie do salonu, ktory wydaje si¢
by¢ miejscem przeznaczonym dla elity spoteczne;.

Jedna z nazw sh to bezposredni zwrot do adresata: ,,4You Twoja
Moda”. Jest to konstrukcja angielsko-polska, gdzie czlon obcojezycz-
ny for you (dla ciebie) zapisano w postaci ,,4You”®, natomiast w pol-
skim fragmencie wykorzystano zaimek dzierzawczy twoja, dzigki kto-

® W materiale badanym przez Oronowicz-Kid¢ to np. ,,Prima”, ,.Sport”,

,JFashionshop”, ,,Tex-pol”, ,,Gali-Pol” (op.cit.).

®  Angielskie four (‘cztery’) fonetycznie jest takie samo jak przyimek for (‘dla’).
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remu nazwa staje si¢ komunikatem traktujagcym potencjalnego klienta
w wyjatkowy sposob.

W zwyczaju nazewniczym dolnoslaskich sh zauwaza si¢ tworzenie
onimoéw od wyrazoéw pospolitych, np. ,,Lumpeks” 1 ,,Lumpex”. Przy-
ktady te sg derywatami leksemu lump, czyli pogardliwego okreslenia
cztowieka z marginesu lub potocznej nazwy odziezy’. W drugim
przyktadzie zbitka polskich glosek w wyglosie zostala zastgpiona an-
gielskim -x, ktore fonetycznie odpowiada polskiemu -ks, ale uchodzi
za atrakcyjniejsze. Warto nadmieni¢, ze litera X znajduje si¢ w czo-
towce nazewniczej popularnosci (obok q, Y, v)®.

Od wyrazu pospolitego ciuch pochodza nazwy ,,Ciuszkowo” oraz
,Ciucholandek”. Ciekawy zabieg zastosowano w nazwie ,,Ciuszko-
wo”. Podstawg wyrazu jest deminutyw, utworzony za pomocg for-
mantu -ek, w ktérym do tematu ciusz(k)- dodano sufiks -owo, charak-
terystyczny m.in. dla nazw dzierzawczych w nazewnictwie
miejscowym’. W ten sposob nazwa sh kojarzy si¢ z przestrzenia,
okreslonym i wydzielonym terytorium, obszarem.

Innym przyktadem, ktory znaczeniem odsyta do przestrzeni ubran,
jest ,,Ciucholandek” [ciuch + o + land + ek]. Przytoczony przyktad to
tzw. wspoélrzgdne ,,ztozenie czyste” rzeczownikowo-rzeczownikowe
(N + N)*, ktore w budowie zawiera temat odsylajacy do wyrazenia
apelatywnego ciuch i za pomocg interfiksu -0- tgczy si¢ z drugim, de-
minutywnym, cztonem zlozenia -land-ek.

W rejestrze dolnoslaskich sh znajduje si¢ kilka przyktadow, ktore
zawierajg czton szafa, definiowany jako mebel stuzacy do przecho-
wywania, np. odziezy. Przestrzen sklepu, w ktorej gromadzony jest
towar, zgodnie z zasada podobienstwa oraz relacji funkcjonalnosci,
okreslono mianem szafy. Mebel w nazwie sklepu z uzywang odzieza
jest znakiem ikonicznym, zrozumiatym dopiero po rozpoznaniu podo-
bienstwa'’. Sklep petni taka sama funkcje jak szafa, bowiem gromadzi
si¢ w nim odziez.

7

Por. Maty stownik jezyka polskiego, red. E. Sobol, Warszawa 2000, s. 415.

® M. Zboralski, Nazwy firm i produktéow, Warszawa 2000, s. 129.

% Zgodnie z klasyfikacja Witolda Taszyckiego.

" Por. Rzeczowniki ztozone, W: Gramatyka wspélczesnego jezyka polskiego. Mor-
fologia, red. R. Grzegorczykowa, R. Laskowski, H. Wrobel, Warszawa 1998,
s. 396-398.

Por. E. Tabakowska, Kognitywne podstawy jezyka: jezyk i mysl, Krakow 2001,
s. 16-19.

11
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Na badanym obszarze znajduja si¢ sh nazwane po prostu ,,Szafa”,
ale czesciej nazwy te sg wzbogacone epitetem charakteryzujacym, np.
,»Modna Szafa”, ,,Pelna Szafa”, a nawet ,,Szafa Petna Skarbow”, czyli
oferujaca cenne rzeczy. ,,Skarb” to bowiem:

1. ‘zbidr pieniedzy albo drogocennych przedmiotow, przechowywany gdzie$
(czesto zakopany w ziemi lub schowany w innej kryjéwce); majatek, bogac-
two’; 2. ‘osoba lub rzecz droga komus, bliska, wartosciowa’ 3. ‘finanse pan-

stwowe, kasa panstwowa, majatek panstwa; takze: instytucja panstwowa

rzadzaca finansami, majatkiem paﬁstwa’lz.

Zatem skarb, zgodnie z pierwszym znaczeniem zarejestrowanym
w stowniku, potaczony z pefng szafg okreslajaca sh, staje si¢ obietnica
znalezienia wyjatkowych ubran.

Innym przyktadem nazwy jest ,,Suflandia” [suf + land + ia], bedaca
wariantem leksemu szuflada. Szuflada to czgsto element szafy, dlate-
g0 W powyzszej nazwie mozna wskaza¢ nawigzania do wspomniane-
go mebla. W dalszej analizie zauwaza si¢ morfem stowotwodrczy
-land- (ang. kraj, panstwo), sugerujacy zwigzek ze wspomnianym
wczesniej obszarem odziezy. Koncowka fleksyjna wskazuje zenski
paradygmat odmiany (por. panstwa, np. Hiszpania, Holandia).

Onim ,,Garderoba” takze ma zblizone konotacje do leksemow ta-
kich jak szafa czy odziez. Powstal w procesie onimizacji od apelatywu
garderoba®™. Znajac stownikowe znaczenie powyzszego apelatywu,
mozna okresli¢ rodzaj desygnatu, do ktorego si¢ odnosi (por. znacze-
nie 2.). Nazwa nie informuje bezposrednio o tym, ze ubrania sg uzy-
wane, za to sugeruje bogaty wybér oferowanego towaru.

Podobng nazwg jest ,,Ubieralnia”, poniewaz powstata takze od ape-
latywu, ktory mozna zdefiniowa¢ jako ‘pomieszczenie przeznaczone
do ubierania si¢ i przechowywania ubran’. Stowo posiadajace w bu-
dowie formant -nia (z rozszerzeniem -alnia'®), charakterystyczne dla
derywatow kategorii nomina loci'®, wskazuje pomieszczenie przezna-

2 Por. E. Sobol, op.cit., s. 916.

3 MSJP hasto garderoba definiuje w nastepujacy sposob: 1. °‘odziez, ubranie,
strdj’; 2. ‘pomieszczenie przeznaczone na odziez, ubranie’; 3. ‘pokoj, w ktorym
si¢ ubieraja i charakteryzuja aktorzy przed wyjsciem na sceng’, op.cCit., s. 219.
Inne rozszerzenia dla nomina loci to: -arnia, -ownia, -(ow)isko.

Por. H. Jadacka, Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotwérstwo, skiadnia,
Warszawa 2008, s. 109.
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czone do wykonywania konkretnej czynno$ci, np. pralnia (‘miejsce,
w ktorym si¢ pierze’), kopalnia (‘miejsce, w ktorym si¢ cos wydoby-
wa’), jadalnia (‘miejsce, w ktorym spozywa si¢ positki’). Zgodnie z tg
zasada, ubieralnia jest miejscem stuzacym do ubierania sig.

Motywacja realnoznaczeniowa pojawia si¢ tez w nazwie ,,Schody
do Mody”, gdzie moda przestata by¢ tylko interpretowana jako ‘spo-
sOb ubierania si¢, czesania 1 makijazu popularny w jakims okresie lub
miejscu’™® i stata si¢ miejscem, do ktorego mozna wejsé, pokonujac
szereg schodow.

Sposréd wszystkich analizowanych przykladéw mozna wyrdznié
nazwy, ktore informuja nie tylko o rodzaju towaru, ale takze o jego
pochodzeniu. Wymienia si¢ tu oznajmienia takie jak: , Ekskluzywna
Odziez z Anglii 1 Szwecji”, ,,0Odziez Skandynawska Na Wage”,
,»0dziez z Anglii”. Dostarczajg one wiedzy nie tylko o tym, z ktérego
regionu zostaly importowane (Anglia, Szwecja czy Pétwysep Skandy-
nawski), informujg tez o jakosci towaru (ekskluzywna) oraz o sposo-
bie jego zakupu (na wagg).

2. Nazwy bez motywacji realnoznaczeniowej

Nazwy sh pozbawione motywacji realnoznaczeniowej to takie, kto-
re nie informujg klienta wprost o rodzaju sprzedawanego towaru. Sg
to teksty oparte na blizszych lub dalszych skojarzeniach, czesto uza-
leznionych od mozliwosci interpretacyjnych odbiorcy'’.

Przyktadem nazwy sh, ktory nie odnosi si¢ bezposrednio do odzie-
zy jako oferowanego asortymentu, jest ,,Gigant”. Nazwe¢ tworzy rze-
czownik odprzymiotnikowy utworzony na skutek derywacji ujemnej
od przymiotnika gigantyczny, czyli ‘zdumiewajacy wielkoscig, ol-
brzymi, ogromny; nadzwyczajny, kolosalny, nadludzki’*®. Motywacja
nazwania sklepu w ten sposéb byl rozmiar, poniewaz, jak podaje je-
den z uzytkownikow wortalu, jest to ,,jeden z wigkszych we Wrocta-
wiu (miesci si¢ na pigtrze pawilonu)”lg.

® E. Sobol, op.cit., . 469.

Por. M. Rutkiewicz-Hanczewska, op.cit., s. 308.
'8 E. Sobol, op.cit., s. 226.
http://www.lumpeksy.pl/node/14.
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Do nazw sh, ktorych motywacja nie informuje o rodzaju oferowa-
nego towaru, naleza: ,,Kubus”, ,,Kaola”, ,,Kiki”, ,,Kadet” 1 ,,Dars”. We
wszystkich wymienionych przykladach mozna szuka¢ nawigzan do
antroponiméw (zaréwno imion, jak i przezwisk, np. wiasciciela sh),
jednak opisy poszczegélnych sklepow na stronie www.lumpeksy.pl
nie podajg jednoznacznej motywacji. Pozostate nazwy, ktérych deszy-
fracja nie jest mozliwa na podstawie informacji zawartych na stronie
internetowej, to: ,,Event” (ang. wydarzenie), ,,Bentex” i ,,Omega”zo.

Zauwaza si¢, ze W przeciwienstwie do obszaru potudniowo-
-wschodniego, gdzie nazewnictwo w postaci antroponiméw si¢ga
40%, w wojewodztwie dolnoslaskim nie ma tak znacznego natgzenia
nazw sugerujacych zwiazek z antroponimami®. Wart odnotowania
jest fakt, ze w analizowanym tu materiale nie pojawily si¢ teksty
w formie pelnych nazwisk wiascicieli, co na obszarze potudniowo-
wschodnim jest czgsto spotykane i, zdaniem Oronowicz-Kidy, swiad-
czy o ,,wzrastajacej popularnosci antroponimiczno-posesywnych nazw
ciucholandow”?,

Wsrdod nazw bez motywacji realnoznaczeniowej zauwaza si¢ teksty
bedace metaforami, ktore sg utworzone poprzez przeniesienie z innej
rzeczywistosci. Wéroéd nich zauwaza si¢ takie, ktore wykorzystano
w identycznej formie jak w pierwowzorze. Dzieki odniesieniu do no-
wego desygnatu zmieniajg znaczenie lub poszerzaja zakres seman-
tyczny pierwowzoru.

Onimy metaforyczne® to ,.cudze teksty”, ktore poczatkowo po-
wstaty dla okreslenia innej rzeczywistosci 1 sg kojarzone z prototy-
pem. Zauwaza si¢, ze przyktady te wchodzg w relacje intertekstualno-
ci, czyli przeniesieniu jednego znaku na inny. Do podobnego

%0 Autorka wymienia te nazwy dla zachowania konsekwencji w sporzadzanym

rejestrze, jednak w celu uniknigcia nadinterpretacji nie podejmuje proby ich de-
szyfracji.

Badania Oronowicz-Kidy dowodza, ze na obszarze potudniowo-wschodnim
nazwy antroponimiczne dominujg; wsrod analizowanych przez badaczke nazw
pojawiajg si¢ zdrobnienia imion zenskich, imiona angielskie oraz polskie antro-
ponimy wzbogacone morfemem -ex.

E. Oronowicz-Kida, op.cit.

W klasyfikacji przyjetej przez Oronowicz-Kide nazwy bazujgce na mniej lub
bardziej odleglych skojarzeniach zostaly okreslone takze jako metaforyczne.

21
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wniosku dochodzi Joanna Chladzynska przy okazji badan tytutow
czasopism polskich?.

Znaczna cze$¢ nazw symbolicznych, to tzw. nazwy przeniesione,
czyli ,takie, ktore zostaty przeniesione z jednego obiektu na inny bez
wzgledu na to, czy jest to obiekt realnie istniejacy czy nierealny”%.

Komunikat ,,Tecza” nie kojarzy si¢ bezposrednio z odziezg. By wy-
thumaczy¢ ten przyktad nalezy postuzy¢ si¢ asocjacjami zwigzanymi
Z teczq. Bedg to przede wszystkim odwotania do charakterystycznej
dla tego zjawiska atmosferycznego wielobarwnosci. Po nalozeniu
cech teczy na sklep z uzywang odziezg, powstaje przekonanie, ze sh
0 takiej nazwie charakteryzuje si¢ roznorodnym asortymentem.

Jako nazwe¢ symboliczng mozna potraktowac tekst ,,Kameleon”.
Leksem pochodzi od apelatywu z dziedziny zoologii, oznaczajacego
gada (zool. chamaeleonidae), ktory zmienia ubarwienie w zaleznosci
od otoczenia. Przeniesienie tego rzeczownika na nazwe Sh czyni
z niego metafor¢ oznaczajaca, ze sklep ,,Kameleon” dysponuje r6zno-
rodnoscig i wielobarwnoscig towaru. Przeniesiona z innej rzeczywi-
stosci jest nazwa ,,Kopciuszek®, pierwotnie tytut bajki (fr. Cendril-
lon, ang. Cindrella). Taka nazwa wystapita tez na obszarze badanym
przez Oronowicz-Kide. Badaczka podkresla zwigzek nazwy z postacia
bajkowa, konotujacag mozliwo§¢ metamorfozy i zmiany zycia. Wedlug
mnie jest to takze gra jezykowa, poniewaz leksem ten zapisany roz-
tacznie, staje si¢ zacheta: kop (czyli szukaj) ciuszek (potoczne okre-
Slenie ubrania). Forma drugiej osoby liczby pojedynczej sprawia, ze
nazwa staje si¢ personalnym wezwaniem klienta, do ktorego kierowa-
na jest oferta ,,Kopciuszka”. Nazwa ma sprawi¢, by klient poczul, ze
wezwanie kop ciuszek skierowane jest wtasnie do niego. Nazwa, po-
przez podobienstwo fonetyczne czasownika ,.kopa¢” w trybie rozka-
ZUjacym 1 imienia bajkowej postaci, w subtelny sposob ,,rozkazuje”
odbiorcy?’.

Nazwg symboliczng, bo przeniesiong z innej rzeczywistosci, jest
,,Rz€Cz0-znawca”, w ktdrej powszechnie znane zlozenie rzeczoznawca

2 Por. J. Chtadzynska, op.cit., s. 243.

). Bubak, Nawy przeniesione w polskiej toponomastyce, ,,Onomastica” X, 1965,
z.1-2, s. 50-73.

?® Geneza basni siega starozytnosci i jest znana na wszystkich kontynentach; auto-
rami najstynniejszych opracowan literackich sg Charles Perrault i bracia
Grimm.

2" Por. M. Zboralski, op.cit., s. 118.
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(czyli ‘specjalista powolywany do wydawania orzeczenia czy opinii
w sprawach spornych, wchodzacych w zakres jego kwalifikacji’®® zo-
stalo podzielone za pomoca dywizu na dwie czesci. Przyklad jest
wspotrzgdnym ztozeniem czystym o budowie N + N, z charaktery-
stycznym elementem -znawca®’. Na podstawie definicji stownikowej
mozna stwierdzi¢, ze pierwotne znaczenie leksemu nie miato nic
wspolnego z rzeczg jako odziezg. Rzeczoznawca jest ekspertem od
sporow, czyli rzeczy nie tylko materialnych. Stosujgc ten rzeczownik
W nazwie sh, rzeczoznawca staje si¢ neosemantyzmem.

Motywacji realnoznaczeniowe] nie posiada tekst ,abrakada-
bra@hokuspokus”. Powyzsza konstrukcja jest zbudowana ze zbitek
glosek uktadajacych si¢ w zaklecie, ktore nabiera mocy sprawczej
(tzw. funkcja magiczna jezyka)®. Zastosowany symbol @ kojarzy sic
z adresem e-mail. Marek Zboralski zauwaza, ze @ (ang. at) robi za-
wrotng karier¢ 1 ze wzgledu na forme zastepuje samogloske a oraz
sygnalizuje zwigzek nazywanej firmy lub uslugi z Internetem®’.
W wypadku rzeczonego sklepu nie mozna stwierdzi¢, czy @ oznacza
mozliwo$¢ dokonywania zakupdéw przez Internet, poniewaz na portalu
nie zawarto takiej informacji, ale wiadomym jest, iz wérdd sh istnieja
takie, ktore oferuja wirtualne zakupy, sa to m.in. kufersklep.pl, super-
ciuszki.com, lumpex.pl, mojeciuchy.pl, mofashion.pl, vintageshop.pl .

Niektore nazwy wskazujg potencjalnego adresata, do ktorego sh
kieruja swoja oferte, a tym samym precyzujg grupe klientéw. W wo-
jewodztwie dolnoslaskim zauwaza sig, ze wsrod adresatow oferty
sklepéw z odzieza uzywang, wskazanych w nazwie sklepu, znajduja
si¢ dzieci. Nie ma podziatow ze wzgledu na pte¢ czy przynalezno$¢ do
subkultur. Sh dzielg si¢ na oferujace odziez dla dzieci i dla pozosta-
tych®.

Sklepy z dziecieca odzieza uzywang oferuja ubrania zaréwno dla
niemowlat, jak 1 kilkulatkéw. Nie ma wielu takich miejsc, ale nazwa

28 E. Sobol, op.cit., s. 890.

 Inne czlony charakterystyczne dla ztozen wiasciwych to: w cztonie pierwszym

auto-, sam- oraz w cztonie drugim -biorca, -dawca, -fobia, -logia, -mania,

-terapia, -logia (por. H. Jadacka, op.cit., s. 122).

Por. R. Grzegorczykowa, Wstep do jezykoznawstwa, Warszawa 2008, s. 57.

31 M. Zboralski, op.cit., s. 126.

%2 E. Oronowicz-Kida, op.cit.

3 W sh dla pozostatych mozna kupi¢ odziez dziecieca, ale w sklepach z dziecicca
odziezg uzywang nie mozna dosta¢ ubran innych niz dziecigce.
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scisle okresla, do jakich klientow sklep kieruje swoj asortyment, np.
,Babyboom” to zapozyczenie z jezyka angielskiego, utworzone na
wzor konstrukcji boom gospodarczy (wzrost gospodarczy). Inna na-
zwa sh to ,,Bajbus”, czyli potoczne (obok bobas, szkrab) okreslenie
niemowlecia.

Jeden z sh, ,,Majowa Kraina”, mimo iz oferuje towar wylgcznie dla
dzieci i niemowlat, nie komunikuje tego wprost. Dopiero po skojarze-
niu nazwy z oferta punktu mozna szukac jej interpretacji. Rozpatrujac
tekst w oderwaniu od desygnatu, tatwo popeié¢ btad®.

Na tle analizowanych oniméw wyrdznia si¢ grupa tekstow, ktorych
nazwa wskazuje punkt orientacyjny i nawigzuje do lokalizacji. Kwi-
ryna Handke wyrdznia punkty orientacyjne w przestrzeni miasta. Po-
daje wsérdéd nich m.in. elementy uktadu wertykalno-horyzontalnego
oraz elementy przestrzeni takie, jak czgéci obszaru, place, targi, mosty
oraz trakty®. Sklepy z uzywana odzieza takze naleza do przestrzeni
miasta, dlatego ich nazwy moga wyraza¢ relacj¢ obiektu z nazwa.

Przyktady, ktére zawieraja punkt orientacyjny, to W Domarze (bo
w budynku ,,Domar”), Koto Lidla (sytuowany obok hipermarketu)
1 Braniborska (,,na ulicy Braniborskiej nad sklepem spoZywczym”SG).

Nazwa nawigzujaca do okolicy to ,, Trojkat”. Uzyte nawigzanie do
figur geometrycznych wskazuja liczbe sh znajdujacych si¢ w okolicy.
,» 110]kat” to okreslenie trzech zlokalizowanych blisko siebie.

Punkty orientacyjne, ktére odsytaja do nazwy sh, to przede wszyst-
kim budynki znajdujacych si¢ w poblizu danego sklepu z uzywang
odziezg. Nazwy nawigzuja rowniez do ulic lub liczby podobnych
obiektow skupionych na sgsiednich ulicach. Podstawg powotania ta-
kich nazw staly sie akty o charakterze doraznym i jednostkowym®’,
czyli kreowane specjalnie na potrzeby nazwania danego obiektu.

% Zdaniem autorki »Majowa Kraina”, w oderwaniu od sh z odziezg dziecieca,

moze odwolywac si¢ m.in. do skojarzen z miesigcem maj, natomiast nazwa roz-
patrywana w polaczeniu z desygnatem moze nawigzywac do pszczotki Mai ze
znanej dobranocki.

Por. K. Handke, Nazewnictwo miejskie a kultura, w: Nazwy wlasne a kultura,
red. Z. Kaleta, Warszawa 2003, s. 100.

http://www.lumpeksy.pl/node/62.

Analogicznie do nazw lokalnych, np. ,,W Centrum”, ,,Przy Parku”, ,,Przy We-
dlu” (por. K. Handke, op.cit., s. 103).
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Podsumowanie

Powyzsza analiza nazw second handow mieszczacych sie na terenie
wojewddztwa dolnoslaskiego, zarejestrowanych na wortalu www.-
lumpeksy.pl, pokazata, ze wyroznia si¢ kilka sposobow ich tworzenia.
Czes$¢ nazw zarejestrowanych sklepdw posiada motywacje realnozna-
czeniowg (informujace lub ukrywajace fakt, ze towar pochodzi z dru-
giej reki), inne nie zawierajg bezposrednich konotacji z odziezg.

Nazwa sklepu, bedaca swego rodzaju ,,imieniem i nazwiskiem”,
stanow1 tzw. zawiadomienie, czyli ,,najmniejszy twor jezykowy, ktory
w okre$lonych warunkach stanowi juz zrozumialg dla odbiorcy cato$¢
komunikatywna*°, spelniajaca szereg funkcji, wéréd ktérych najwaz-
niejsze to: orientacyjna, informacyjna, impresywna i perswazyjna®.

Tworcy nazw sklepdw z odziezg uzywang wykazuja si¢ inwencja
tworcza 1 nierzadko siggaja po srodki poetyckie. Przytoczone przykta-
dy oraz metody ich tworzenia potwierdzajg zasade, ze nazwa powinna
pozytywnie oddziatywa¢ na klienta i w oryginalny sposéb zachegcac
go do zakupdow.

Poréwnujac zanalizowany w niniejszym artykule materiat z bada-
niami E. Oronowicz-Kidy, zauwaza si¢ podobienstwa, takie jak po-
stugiwanie si¢ zapozyczeniami z jezyka angielskiego i wykorzysty-
wanie modnego, nowoczesnego morfemu -ex. Zarowno w wojewodz-
twie dolnoslaskim, jak i na obszarze Polski potudniowo-wschodniej
odnotowuje si¢ onimy w postaci antroponimow. Na obszarze zbada-
nym przez Oronowicz-Kid¢ liczba nazw antroponomiczno-pose-
sywnych sigga prawie 40% wszystkich nazw, natomiast w wojewddz-
twie dolno$laskim tendencja ta nie wystepuje z takim natezeniem. Na
wszystkich obszarach pojawiajg si¢ takze okreslenia metaforyczne,
ktore sg oparte na mniej lub bardziej odlegtych skojarzeniach. Orono-
wicz-Kida wyodrebnia rowniez grupe nazw walczacych o klienta for-
mg humorystyczng (,,Tani Armanii”, ,,Dior”, ,,Schody do Mody”), ale
zauwaza, ze tendencja ta ,,nie jest najmocniejszg strong tworcow nazw

% Por. S. Skwarczynska, Wstep do nauki o literaturze, \Warszawa 1954, t. 1,
S. 452-455.

% Autorka przytacza za Chtadzynska definicje zawiadomienia sformutowang
przez Zenona Klemensiewicza.

* Do funkeji drugoplanowych mozna zaliczy¢ estetyczna i prestizowa, ktore sa
osiggane takze przez cztery wymienione.
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sklepow z odziezg uzywang w potudniowo-wschodniej” Polsce. To
samo mozna powiedzie¢ o regionie Dolnego Slaska, gdzie ,,Schody do
Mody” 1 ,,Rzeczo-znawca” sg jedynymi przyktadami o zabarwieniu
humorystycznym™.

Na terenie wojewodztwa dolnoslaskiego, wsrdd réznic rejestruje si¢
brak pelnych nazwisk wystepujacych w funkcji nazwy sh, natomiast
w regionie poludniowo-wschodnim nie odnotowano nazw wskazuja-
cych na lokalizacje sklepu. Rejestr nazw wojewodztwa dolno$lagskiego
nie zawiera przyktadéw zawierajacych czastke euro, uchodzaca za
modng, niejednoznaczng oraz perswazyjng. Badania przeprowadzone
na terenie Polski potudniowo-wschodniej pokazuja, ze wpltyw wsta-
pienia kraju do Unii Europejskiej jest widoczny w nazwach sh istnie-
jacych na tym obszarze.

Przeglad réznic i podobienstw wykazat, ze tych ostatnich jest wie-
cej. Takie spostrzezenie umozliwia wskazanie dominujacych tendencji
nazewniczych dla sh na wspomnianych obszarach, ale zeby mozna
bylo méwi¢ o technikach tworzenia nazw dla polskich sklepdéw
z uzywang odziezg nalezy zanalizowaé poszczegdlne regiony kraju.
Na takiej podstawie bedzie mozna stwierdzi¢, jak wiasciciele sh, two-
rzac nazwy dla swoich sklepow, radza sobie z przelamywaniem ste-
reotypu mowigcego o tym, ze punkty z odziezg uzywang oferuja asor-
tyment niskiej jakosci i ze jest przeznaczony dla klientow ubogich.

Kopciuszek or Rzeczo-znawca. Several comments about create the
names of second hand shop's (on Lower Silesian province materials)

SUMMARY

People give names to companies, shops, products, etc. and in this manner
they categorize and order the world. This article considers the names of se-
cond-hand shops, based in selected south-western Polish towns: Glogow,
Jelenia Géra, Lubin, Olesnica, Polkowice, Walbrzych, Wroctaw and Zarow.
The analysis concentrates on the techniques used to create the names of this
specific kind of shops.

" Przyjmujac subiektywny punkt widzenia.
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